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О1. О бренде
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Идея бренда 
За покупками, за настроением :)

Характер бренда 
Жизнерадостный, дружелюбный, заботливый, легкий.

Функциональные преимущества
Расширение персональных возможностей бюджета, выбора
и времени: легкий и удобный доступ к оптимальному выбору
качественной еды, бытовых товаров и сервисов, позволяя вам
эффективно использовать свои время и бюджет.

Needstate:
Рациональные: Легкий и удобный доступ к лучшему выбору.
Эмоциональные: Моменты ежедневной радости и позитивной энергии.

Инсайт:
Иногда кажется, что повседневная жизнь состоит из сплошной рутины – автобус, метро, работа, безликие магазины с неприветливым
персоналом… будто нет в буднях места простым радостям. Хотелось бы, чтобы ежедневные задачи, такие как покупка продуктов,
стали моментами радости и вдохновения, которые заряжают позитивной энергией на весь день.

RTB:
Бюджет: доступные цены и постоянные выгодные промо.
Выбор: оптимальный ассортимент для различных потребностей, постоянные новинки.
Время: комфортный и быстрый сервис, омниканальность и мультиформатность.
Индивидуализация: лучшая программа лояльности с индивидуальными предложениями, приветливый персонал.
Уникальный позитивный опыт в ритейле: WIP.

Эмоциональные преимущества
Больше поводов для позитива и улыбок
каждый день.
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 О бренде   Пирамида бренда6

Пирамида бренда   

Свобода выбора
и личного времени
(канала, формата,  

товаров)

Моменты
радости,  

а не рутины

Радость  
от желанных  
и доступных  

покупок

Чувство, 
что тебя слышат 

и слушают

Удовлетворение
(гордость) за свой

удачный выбор

Позитивная энергия
и хорошее
настроение

Больше поводов для позитива и улыбок каждый день

За покупками,  
за настроением :)

Легкий, быстрый
и удобный доступ

к покупкам

Приятные 
сервис и атмосфера, 

не отнимающие  
силы

Оптимальный  
выбор товаров  
за приемлемую 

сумму

Индивидуализация,
релевантные 

акции

Наличие нужных
товаров по

привлекательным
ценам

Мульти-
форматность

Омни-
канальность

Кофортные 
сервис и об-

становка

Работа с нега-
тивом, больше 

позитива

Оптимальный
свежий

ассортимент

Социально
ответственные

активации

Наличие  
разных ценовых

сегментов

Лучшая программа
лояльности с инд.
предложениями

Доступные цены,
постоянные

промо

Дружелюбный 
компетентный 

персонал

Дегустации, 
мастер- 
классы

Удобный и вдохновля-
ющий Signature retail

experience

Идея бренда

Emotional 
Value

Эмоциональные 
преимущества

Функциональные 
преимущества

Продуктовые 
атрибуты

CVP relevance: Great and unique 
experience

Champion 
offer

Highest 
individualization Атрибуты, требующие дополнительного внимания и проработки
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 О бренде   Манифест7

Мы «Лента» и мы существуем для того,  
чтобы создавать позитивные изменения.
Сохраняя ваши силы, время и деньги, мы дарим вам
радость и меняем представление о ваших возможностях.

Каждый день мы стараемся, чтобы повседневные
задачи отнимали как можно меньше ваших сил и времени,
которых так всегда не хватает.

Мы слушаем и слышим вас, никогда не останавливаемся  
на достигнутом и вдохновляемся вызовами нового времени,  
стираем грань между онлайн и офлайн, развиваем  
наши форматы, ассортимент и сервис, превращая  
взаимодействие с ними в моменты маленьких радостей.

Успех для нас — возможность каждый день дарить
позитивные эмоции от простых моментов жизни,
заряжая энергией идти вперед. Вперед — к новому
качеству жизни, к новым мечтам и впечатлениям,
к тому, что важно именно вам.



Слоган

 О бренде   Слоган8

За покупками,  
за настроением :)



 О бренде   Логотип со слоганом9

Логотип со слоганом



О2. Визуальные константы



Логотип формата  основной, в одну строку

11  ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ   Логотип

В этом разделе есть всё, что нужно, 
чтобы создать яркий  

и запоминающийся образ бренда



12  ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ   Логотип

Символизм знака

Переосмысление важного  
актива бренда

Трансформация и новая интерпретация  
узнаваемого знака бренда (подсолнуха)  
в современной манере.

Расширение ассоциаций

Новый знак имеет широкий позитивный 
ассоциативный ряд: подсолнух, солнце, 
луг, образ человека, геотег, круг как 
основа всего.

Знак – основа системы

Графическая система построена на базе 
знака, из элементов которого создаются 
любые сочетания и образы, в зависимос- 
ти от задачи коммуникаций.

Простота 

Предельно лаконичный знак, тем не 
менее эмоциональный и точно передаю-
щий заложенные в него смыслы.

Яркий и узнаваемый 
подсолнух —  
новый символ бренда

Знак. Идея



Логотип формата  основной, в одну строкуЭлементы стиля. Описание Элементы стиля — 
гибкий конструктор.

13  ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ	 Логотип

Futura  
PT

Логотип

Цвета

Графика ФотоизображенияШрифт

На следующих страницах мы расскажем 
подробнеее, как работать с элементами 
стиля.



Логотип. Система

гипер супер мини онлайн

Используется для оформления большин-
ства носителей фирменного стиля.

Используется в коммуникациях, 
где необходимо показать масштаб 
компании.

Используется в коммуникациях 
формата, на вывесках магазинов.

В фирменном стиле бренда предусмот- 
рено три варианта логотипа: корпора-
тивный, мультиформатный и логотип фор-
мата.

14  ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ   Логотип

Корпоративный логотип Мультиформатный логотип Логотип формата



Знак. Описание Наш знак — основа  
системы, и для роста  
ему нужен воздух.

Охранное поле —  один круг (внутренний 
элемент знака) с каждой стороны.
Это минимальное охранное поле. Чем сво-
боднее знак размещается в макете, тем 
лучше.

В этом вам поможет охранное поле.

Охранное поле — свободное простран-
ство вокруг логотипа, в пределах которого 
не могут быть размещены какие-либо  
графические элементы. 

Для определения охранного поля исполь-
зуется внутренний круглый элемент знака.

Примеры использования знака описаны  
в этом Руководстве.

15  ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ   Логотип



Корпоративный логотип. Элементы

знак название  бренда

Для названия используется специ-
ально разработанное начерта-
ние, которое никогда не должно заме-
няться другим шрифтом.

Логотип состоит из двух частей — знака 
и названия бренда.

Наш логотип уникален.

16  ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ   Логотип



Корпоративный логотип. Основной

hyper  super  mini online
Латинская версия логотипа. Используйте её для оформ-
ления коммуникаций, направленных на международный 
рынок.17  ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ   Логотип

Охранное поле сверху — один круг, с других сторон —  
1.5 круга. Расстояние между знаком и названием 
 бренда — половина круга.
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Горизонтальная версия —  
основной вариант логотипа. 
Используется для оформления всех  
носителей.

Размещая логотип, следите за тем,  
чтобы вокруг было много воздуха.  
В этом вам поможет охранное поле.

Охранное поле — свободное  
пространство вокруг логотипа, в преде-
лах которого не могут быть размещены  
какие-либо графические элементы. 

Для определения охранного поля исполь-
зуется внутренний круглый элемент знака.



Корпоративный логотип. Дополнительный

18  ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ   Логотип

Вертикальная версия — дополни-
тельный вариант логотипа. Исполь-
зуется, если применение основной вер-
сии ограничено (например, размерами).

Охранное поле — один круг с каждой стороны знака. 
Расстояние между логотипом и знаком — 1/2 от высоты  
буквы Н.

Вертикальная версия логотипа.
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Размещая логотип, следите за тем,  
чтобы вокруг было много воздуха.  
В этом вам поможет охранное поле.

Охранное поле — свободное  
пространство вокруг логотипа, в преде-
лах которого не могут быть размещены  
какие-либо графические элементы. 

Для определения охранного поля исполь-
зуется внутренний круглый элемент знака.



Корпоративный логотип. Специальная версия

Специальная 
версия логотипа.

Охранное поле — 1.5 круга 
с каждой стороны знака. 
Расстояние между знаком  
и названием бренда —  
половина круга.

19  ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ   Логотип

Специальная версия для экстремально 
вытянутых по вертикали форматов 
(например, флагов или ланьярда бейджа).

Обратите внимание! Наш знак —  
подсолнух — всегда размещается  
в одном направлении. Его нельзя 
наклонять или поворачивать. 



Корпоративный логотип. Полноцветный вариант

 ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ	 Логотип20

Синий цвет — приоритетный для  
размещения логотипа. Тёмно-си-
ний и белый — дополнительные. 
Правила воспроизведения в цвете еди-
ны для всех версий логотипа и знака.

Логотип на синем фоне

Приоритетный вариант  
для размещения логотипа.

Логотип на тёмно-синем фоне

Дополнительный цвет для размещения 
логотипа.

Логотип на белом фоне

Дополнительный цвет для размещения 
логотипа.



Логотип состоит из трёх частей — знак, 
название  бренда и дескриптор с форма-
тами магазинов.

 ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ	 Логотип21

Специальные варианты разработаны 
для использованиях в случаях, когда есть 
ограничения для печати или производ-
ства.

Одноцветная версия на синем  
или цветном фоне

Логотип белого цвета может быть  
размещён на синем или цветном фоне.   
См. следующую страницу.

Одноцветная версия на белом  
или цветном фоне

Логотип синего цвета может быть  
размещён на белом или цветном 
фоне. См. следующую страницу.

Одноцветная специальная 
версия

Используется, если воспроизведение  
в цвете невозможно (например, для 
документов, печатающихся на  
чёрно-белом принтере).

Специальная версия. Используется, когда 
есть ограничение по количеству цветов 
и нужно сохранить узаваемость бренда 
(например, в ланьярде бейджа).

Корпоративный логотип. Специальные варианты



Корпоративный логотип. Монохромный вариант

 ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ	 Логотип22

Предназначен для размещения  
на цветных фонах, тёмных по 
тону. Цвет логотипа — белый. 
Использование на цветном фоне 
делает размещение более гибким.

На цветном фоне логотип используется  
во внутренних коммуникациях (например, 
в социальных сетях).

Следите за тем, чтобы цвет фона имел  
достаточный контраст и логотип хорошо 
выделялся.

 

Пример исполь-
зования логотипа 
на цветном фоне.



Корпоративный логотип. Одноцветный вариант

 ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ	 Логотип23

Предназначен для размещения  
на цветных фонах, светлых по 
тону. Цвет логотипа — синий.  
Использование на цветном фоне 
делает размещение более гибким.

На цветном фоне логотип используется  
во внутренних коммуникациях (напри-
мер, в социальных сетях).

Размещая логотип на цветном фоне, 
следите за тем, чтобы он имел доста-
точный контраст к фону.

Пример исполь-
зования логотипа 
на цветном фоне.



Логотип. Размещение на фото

 ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ	 Логотип24

При размещении необходимо следить 
за тем, чтобы фон фотографии и лого-
тип были контрастны друг к другу. Тон 
фотографии должен быть равномерным 
(без ярких, контрастных пятен).

В некоторых случаяx полноцветный ло-
готип может быть размещен на фотои-
зображении. Каждый такой случай 
необходимо согласовать с отде-
лом маркетинга.



Логотип формата  основной, в одну строку

25  ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ   Логотип25  ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ	 Логотип

Корпоративный логотип. Неправильное использование

Не перекрашивайте отдельные элементы 
логотипа (название бренда).

Не используйте одноцветную версию 
логотипа на фоне с недостаточным 
контрастом.

Не перекрашивайте логотип  
в другие цвета (кроме разрешённого 
синего).

Не изменяйте цвет круга логотипа. 
Он всегда должен быть синего цвета.

Не размещайте полноцветную версию 
логотипа на жёлтом фоне.

Не используйте полноцветную 
версию на фотоизображениях.

Не применяйте обводку или эффекты 
(объём, тень и другие) в графических 
редакторах.

Не размещайте полноцветную версию 
логотипа на цветном фоне.

На этой странице приведены не-
правильные варианты воспроиз-
ведения логотипа в цвете. Правила 
использования едины для всех вариантов 
логотипов.



Логотип формата  основной, в одну строку

26  ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ   Логотип

лента

26  ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ	 Логотип

Не меняйте размер знака.

Не размещайте логотип на плашке. Не подрисовывайте логотипу 
дополнительные элементы.

Не наклоняйте и не поворачивайте 
логотип. Используйте специальную 
версию.

Не используйте шрифтовую часть 
логотипа отдельно от знака.

Не изменяйте шрифтовое 
начертание названия.

Следите за воспроизведением, 
логотип не должен быть транс-
формирован.

Не меняйте расположение знака.

Корпоративный логотип. Неправильное использование На этой странице приведены не-
правильные варианты трансфор-
мации логотипа. Правила использова-
ния едины для всех вариантов логотипов 
(основного и дополнительного).



Мультиформатный логотип. Элементы

знак название  бренда

Дескриптор с названием форматов

hyper  super  mini online

Латинская версия логотипа. Используйте её для оформ-
ления коммуникаций, направленных на международный 
рынок.

Логотип состоит из трёх частей — знака, 
названия бренда и дескриптора с фор-
матами магазинов. Каждому названию 
формата назначены собственные цвета. 
Подробнее о цветах формата см. стр. 43.

Используется в коммуникациях, 
где необходимо показать  
масштаб компании.

гипер супер мини онлайн

27  ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ   Логотип



гипер супер мини онлайн

28  ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ   Логотип28

Мультиформатный логотип. Основной

Охранное поле сверху — один круг, с других сторон — 
1.5 круга. Расстояние между знаком и названием брен-
да — половина круга.

Мультиформатная версия разра-
ботана только в горизонтальном 
варианте.

Размещая логотип, следите за тем, чтобы 
вокруг было много воздуха. В этом вам 
поможет охранное поле.

Охранное поле — свободное  
пространство вокруг логотипа, в преде-
лах которого не могут быть размещены  
какие-либо графические элементы. 

Для определения охранного поля исполь-
зуется внутренний круглый элемент знака.

гипер супер мини онлайн



Логотип состоит из трёх частей — знак, 
название  бренда и дескриптор с форма-
тами магазинов.

29

Синий цвет — приоритетный для  
размещения логотипа. Тёмно-си-
ний и белый — дополнительные. 
Мультиформатный логотип используется 
только в полноцветной версии.

Мультиформатный логотип  
на синем фоне

Основной цвет для размещения 
логотипа.

Мультиформатный логотип  
на тёмно-синем фоне

Дополнительный цвет для размещения 
логотипа.

Мультиформатный логотип 
на белом фоне

Дополнительный цвет для размещения 
логотипа.

Мультиформатный логотип. Полноцветный вариант

гипер супер мини онлайн гипер супер мини онлайн гипер супер мини онлайн

29  ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ   Логотип



30  ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ	 Логотип

Мультиформатный логотип. Неправильное использование

Не меняйте назначенные 
цвета форматов.

Недопустимо увеличивать  
дескриптор.

Не перенабирайте дескриптор 
более жирным шрифтом.

Названия форматов обязательно 
должны быть выделены цветом.

Не размещайте мультиформатный 
логотип на цветном фоне.

Не уменьшайте дескриптор.

Не окрашивайте шрифтовую часть 
логотипа в цвет формата.

Не создавайте вертикальную версию 
логотипа.

На этой странице приведены непра-
вильные варианты воспроизведения 
логотипа в цвете и трансформации.



Логотип формата. Элементы

знак название  бренданазвание  формата

Логотип формата состоит  
из трёх частей — знака, названия 
бренда, названия формата.
Название формата имеет собственный 
цвет. Подробнее о цветах см. стр. 43.

Все логотипы живут  
в одной системе.

31  ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ	 Логотип



32

Основной вариант логотипа — 
горизонтальная версия в одну или 
две строки. Используется для оформ-
ления всех носителей.

Логотипы форматов

Охранное поле сверху — один круг, с других сторон — 
1.5 круга. Расстояние между знаком и названием брен-
да — половина круга.

Логотип формата. Основной, в одну строку Размещая логотип, следите за тем,  
чтобы вокруг было много воздуха.   
В этом вам поможет охранное поле.

Охранное поле — свободное про-
странство вокруг логотипа, в пределах 
которого не могут быть размещены  
какие-либо графические элементы. 

Для определения охранного поля исполь-
зуется внутренний круглый элемент знака.

 ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ	 Логотип



33

Основной вариант логотипа — 
горизонтальная версия в одну или 
две строки. Используется для оформ-
ления всех носителей.

Охранное поле — один круг с каждой стороны знака. 
Расстояние между логотипом и названием  
формата — 1/2 от высоты буквы Н.

Логотипы форматов

Логотип формата. Основной, в две строки

 ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ	 Логотип

Размещая логотип, следите за тем,  
чтобы вокруг было много воздуха.   
В этом вам поможет охранное поле.

Охранное поле — свободное про-
странство вокруг логотипа, в пределах 
которого не могут быть размещены  
какие-либо графические элементы. 

Для определения охранного поля исполь-
зуется внутренний круглый элемент знака.



Логотип формата. Дополнительный

 ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ	 Логотип34

Вертикальная версия — допол-
нительный вариант логотипа. Все 
логотипы форматов построены по одному 
принципу.

Охранное поле — один круг с каждой стороны знака. 
Расстояние между логотипом и названием  
формата — 1/2 от высоты буквы Н.

Логотипы форматов

Размещая логотип, следите за тем,  
чтобы вокруг было много воздуха.   
В этом вам поможет охранное поле.

Охранное поле — свободное про-
странство вокруг логотипа, в пределах 
которого не могут быть размещены  
какие-либо графические элементы. 

Для определения охранного поля исполь-
зуется внутренний круглый элемент знака.



Логотип формата. Полноцветный вариант

35

Синий цвет — приоритетный для  
размещения логотипа. Тёмно- 
синий и белый — дополнитель-
ные. 

Правила воспроизведения в цвете  
едины для всех версий логотипа.

Полноцветная версия  
на синем фоне

Полноцветная версия 
на тёмно-синем фоне

Полноцветная версия  
на белом фоне 

 ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ	 Логотип



Логотип формата  основной, в одну строку

36  ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ   Логотип36  ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ	 Логотип

Логотип формата. Неправильное использование

Не перекрашивайте логотип 
формата в другие цвета (кроме 
разрешённого синего).

Не увеличивайте название формата. Не меняйте размер и пропорции 
знака.

Не путайте цвета форматов. Не используйте логотип формата 
без цветового кодирования.

Не используйте логотип отдельно 
от знака.

Не перекрашивайте логотип  
в цвет формата.

Не используйте другой шрифт или дру-
гое начертание для названия формата.

ГИПЕР

Правила использования едины для всех 
вариантов логотипов (основного и допол-
нительного).

На этой странице приведены  
неправильные варианты воспро-
изведения логотипа в цвете  
и трансформации.



За покупками, за настроением :) Место для эмоционального
слогана в две строки

За покупками, за настроением :) Место для эмоционального
слогана в две строки

Место для эмоционального
слогана в две строки

За покупками, за настроением :) Место для эмоционального
слогана в две строки

За покупками, за настроением :)

Выравнивание по центру. 
Слоган в одну или две строки

Выравнивание по левому краю. 
Слоган в одну или две строки

Логотип формата  основной, в одну строку

37  ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ   Логотип37  ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ	 Логотип

Логотип со слоганом. Варианты использования Основные принципы размещения 
слогана:
1. Слоган выравнивается по центру или 
по левому краю в зависимости от разме-
щения логотипа в макете. 

Например, если в макете логотип вырав-
нивается по центру — используйте цен-
тральное выравнивание слогана. Если 
логотип выравнивается по левому краю, 
слоган имеет такое же выравнивание.

2. Логотип со слоганом можно размещать 
в любых коммуникациях бренда, избе-
гая сверхмалых форматов (корпус ручки, 
флешка и т.д). 

3. Следите за тем, чтобы макет небыл  
перегружен. Если в нём много графики,  
текстового контента и мало воздуха,  
рекомендуем не использовать логотип 
без слогана.

Слоган бренда может использо-
ваться с корпоративным логоти-
пом и логотипами форматов  
(горизонтальные версии).



Синий фон — основной для размещения 
логотипа.

Используйте круглую плашку, если необ-
ходимо разместить полноцветный логотип 
на фотоизображении или фоне (отлич-
ного от синего цвета).

Дополнительный вариант. 
Для усиления узнаваемости знака синяя 
плашка может иметь жёлтую обводку.

На плашке На плашке  с обводкой

Логотип формата  основной, в одну строку

38

Логотип. Варианты размещения Полноцветный логотип Ленты  
всегда размещается на синем 
фоне.

Для этого используется круглая плашка  
(с обводкой или без неё).

На синем фоне

 ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ	 Логотип



Логотип формата  основной, в одну строку

39  ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ   Логотип39  ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ	 Логотип

Логотип. Правила размещения Приоритетное размещение  
логотипа — левый верхний 
угол.  

При размещении обязательно учитывайте 
охранное поле и привязку к сетке макета. 

В зависимости от композиции макета  
и количества контента логотип может раз-
мещаться в левом нижнем или правом 
верхнем углу.

Для того чтобы определить размер лого-
типа в макете, разделите его короткую 
сторону на 4 части — для вертикальных 
макетов. Для горизонтальных макетов — 
на 2,5 или 3 части (в зависимости от раз-
мера).

Диаметр жёлтого круга знака принимает-
ся за единицу измерения при построении 
полей макета. В зависимости от носителя 
он может быть увеличен. 

Обратите внимание: 
жёлтый круг знака вырав-
нивается по сетке, зелё-
ный лист выступает за её 
пределы. Это оптическое 
выравнивание.

Обратите внимание: 
элемент буквы логотипа 
выходит за сетку макета. 
Это оптическое выравни-
вание.



Логотип формата  основной, в одну строку

40  ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ   Логотип40  ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ	 Логотип

Логотип на плашке. Правила размещения Приоритетное размещение  
логотипа — левый верхний 
угол.  

Под логотипом размещается круглая 
плашка. Она должна перекрывать охран-
ное поле логотипа.

В зависимости от композиции макета  
и количества контента логотип может  
размещаться в левом нижнем или правом 
верхнем углу.

Плашка с обводкой размещается  
по этому же принципу.

Диаметр жёлтого круга знака принимает-
ся за единицу измерения при построении 
полей макета. В зависимости от носителя 
он может быть увеличен. 

Плашка должна быть боль-
ше охранного поля логоти-
па. Размер плашки может 
быть увеличен. 



Логотип формата  основной, в одну строку

41  ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ   Логотип41  ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ	 Логотип

Логотип. Размер На этой странице приведены  
размеры логотипа для основных 
печатных форматов серии А.

Это оптимальные рекомендованные раз-
меры. При необходимости размер лого-
типа можно увеличить.

Эти размеры подходят для основных 
версий корпоративного логотипа, муль-
тиформатного, логотипа формата в две 
строки.  

Формат  
(мм)

А5 
148×210

37 53 75 106 150 212 302Ширина 
логотипа 
(мм)

А4 
210×297

А3 
297×420

А2 
420×594

А1 
594×841

А0 
841×1189

City 
1200×1800

Ширина логотипа



42  ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ   Логотип42  ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ	 Логотип

Цвета. Основная палитра Фирменный стиль состоит из пяти основ-
ных цветов: синего, тёмно-синего, солнеч-
ного, травяного, белого.

Солнечный

Дополнительный цвет.
Используется как 
цвет текста

Дополнительный цвет.
Используется в вывесках 
(боковая сторона букв)

Синий
Белый

Травяной

Белый

CMYK 0, 0, 0, 0
RGB 255, 255, 255
HEX FFFFFF 
RAL 9003
ORACAL 010М

Травяной

PANTONE 7480 С
CMYK 78, 0, 80, 0
RGB 0, 190, 100
HEX 00BF6F
RAL  6017
ORACAL 062М

Солнечный

PANTONE 7549 С
CMYK 0, 27, 100, 0
RGB 255, 185, 0
HEX FFB600
RAL 1003
ORACAL 021М

Cиний

PANTONE 661 C
CMYK 100, 75, 0, 6
RGB 0, 60, 150
HEX 003594
RAL 5002
ORACAL 057M

Тёмно-синий

PANTONE 2758 
CMYK 100, 90, 10, 40
RGB 0, 30, 100
HEX 001E64
RAL 5022
ORACAL 065M

Используется как фон, цвет 
логотипа, цвет текста.

Используется как фон. Используется в знаке 
логотипа.

Используется в знаке 
логотипа.

Используется как фон или 
цвет логотипа.

Солнечные и глубокие — 
наши основные цвета.

Чёрный 

PANTONE BLACK C 
CMYK 0, 0, 0, 100 
RGB 44, 42, 41 
HEX 2D2926 
RAL 9005 
ORACAL 070M

Антрацит 
PANTONE 
CMYK 65, 58, 57, 37 
RGB 77, 77, 77 
HEX  4d4d4d 
RAL 7024 
ORACAL 073M
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Цвета. Форматы За каждым форматом закреплён свой цвет. 
Гипер Лента — солнечный, Супер Лента — 
травяной, Мини Лента — белый и синий  
(в инверсии) и Лента Онлайн — небесный.

Небесный

PANTONE  298 С
CMYK 70, 0, 0, 0
RGB 47, 203, 255
HEX 41B6E6
RAL 5012 
ORACAL  056М

Белый

CMYK 0, 0, 0, 0
RGB 255, 255, 255
HEX FFFFFF 
RAL 9003
ORACAL 010М

Травяной

PANTONE 7480 С
CMYK 78, 0, 80, 0
RGB 0, 190, 100
HEX 00BF6F
RAL  6017
ORACAL 062М

Солнечный

PANTONE 7549 С
CMYK 0, 27, 100, 0
RGB 255, 185, 0
HEX FFB600
RAL 1003
ORACAL 021М

Каждый формат  
уникален и имеет  
свой цветовой код.



 

Логотип формата  основной, в одну строку

44  ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ   Логотип44  ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ	 Логотип

Цвета. Расширенная палитра

PANTONE 2708 C 
CMYK 40, 25, 0, 0 
RGB 180, 200, 255 
HEX B4C8FF 
RAL 5024 
ORACAL 056M

PANTONE 7401 C 
CMYK 0, 15, 40, 0 
RGB 255, 225, 175 
HEX FFE1AF 
RAL 1015 
ORACAL 023M

PANTONE 365 C 
CMYK 30, 0, 50, 0 
RGB 204, 250, 175 
HEX CCFAAF 
RAL 6019 
ORACAL 063M

PANTONE 2975 C 
CMYK 40, 0, 15, 0 
RGB 150, 240, 255 
HEX 96F0FF 
RAL 5024 
ORACAL 056M

PANTONE 482 C 
CMYK 15, 20, 35, 0 
RGB 215, 200, 175 
HEX D7C8AF 
RAL 1001 
ORACAL 023M

PANTONE 169 C 
CMYK 0, 40, 25, 0 
RGB 255, 190, 180 
HEX FFBEB4 
RAL 3015 
ORACAL 045M

PANTONE 245 C 
CMYK 25, 60, 0, 0 
RGB 209, 124, 203 
HEX D17CCB 
RAL 4003 
ORACAL 042

PANTONE 2758 C 
CMYK 100, 90, 10, 40 
RGB 0, 30, 100 
HEX 001E64 
RAL 5022 
ORACAL 065M

PANTONE 1505 C 
CMYK 0, 68, 100, 0 
RGB 255, 117, 0 
HEX FF7500 
RAL 2008 
ORACAL 035M

PANTONE 7732 C 
CMYK 100, 22, 100, 10 
RGB 0, 120, 65 
HEX 007841 
RAL 6029 
ORACAL 613M

PANTONE 308 C 
CMYK 100, 50, 25, 10 
RGB 0, 90, 128 
HEX 005A80 
RAL 5019 
ORACAL 051M

PANTONE 411 C 
CMYK 55, 60, 50, 30 
RGB 100, 85, 85 
HEX 645555 
RAL 7013 
ORACAL 800M

PANTONE 7421 C 
CMYK 40, 100, 65, 60 
RGB 85, 0, 20 
HEX 550014 
RAL 3004 
ORACAL 312M

PANTONE 2695 C 
CMYK 90, 100, 10, 60 
RGB 35, 0, 60 
HEX 23003C 
RAL 4007 
ORACAL 518M

Cиний

PANTONE 661  

CMYK 100, 75, 0, 6 

RGB 0, 60, 150 

HEX 003594 

RAL 5002 

ORACAL 057M

Солнечный

PANTONE 7549 С 

CMYK 0, 27, 100, 0 

RGB 255, 185, 0 

HEX FFB600 

RAL 1003 

ORACAL 021М

Травяной

PANTONE 7480 С 

CMYK 78, 0, 80, 0 

RGB 0, 190, 100 

HEX 00BF6F 

RAL 6017 

ORACAL 062М

Небесный

PANTONE  298 С 

CMYK 70, 0, 0, 0 

RGB 47, 203, 255 

HEX 41B6E6 

RAL 5012 

ORACAL 056М

Малиновый

PANTONE  200 С 

CMYK 20, 100, 80, 10 

RGB 170, 35, 50 

HEX BA0C2F 

RAL 3020 

ORACAL 031M

Фиолетовый

PANTONE  2613 С 
CMYK 67, 100, 0, 0 
RGB 110, 35, 125 
HEX 671E75 

RAL 4006 

ORACAL 040M

Белый

CMYK 0, 0, 0, 0 

RGB 255, 255, 255 

HEX FFFFFF 

RAL 9003 

ORACAL 010М

Используется в фирменной графике  
(паттерн, элементы радости). Может 
использоваться в других коммуникациях, 
иллюстрациях, инфографике.

Расширенная палитра состоит  
из семи цветов и их оттенков.
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Шрифты. Основной шрифт

Futura 
PT 

Futura PT Book Futura PT Demi

В макетах мы используем два начертания — 
Futura PT Demi и Futura PT Book. Они хорошо 
работают в большом и мелком размерах. 

Если использовать фирменный шрифт невоз-
можно, используйте системный шрифт — 
Verdana в начертаниях Regular и Bold.

Во всех коммуникациях Ленты  
мы используем семейство шриф-
тов Futura PT. Его чистые формы  
и геометрический характер отлично  
сочетаются с нашим знаком и шрифтовым 
начертанием названия.

АаБбВвГгДдЕе
AaBbCcDdEeFf
!@#$%^&*()_+
0123456789

АаБбВвГгДдЕе
AaBbCcDdEeFf
!@#$%^&*()_+
0123456789
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Шрифты. Принципы вёрстки

Подзаголовок
Paragraphs and body copy it audi de voluptat. 
Lestem inverum aligent ommolo molore, volupta 
tatatem comnis evel molupta cus aturem quat as-
sedisque nostem aut aut faccae aut ilit peratur 

Заголовок
в две строки 

Futura PT Demi

Используется для заго-
ловков, подзаголовков  
и выделения  
в основном тексте

Futura PT Book

Используется для  
основного текста

Заголовки, подзаголвоки, слоган  
(и другие текстовые блоки) набираются 
с заглавной буквы, далее — строчными 
буквами.   

Обратите внимание: в типогра-
фике бренда не используются 
прописные (заглавные) буквы.  

h
Для того чтобы текст читался   
и вёрстка выглядела динамич-
ной, предлагаем ориентиро-
ваться на эти пропорции для 
вычисления оптимального соот-
ношения размера шрифтов: 

h — размер шрифта заголовка 
1/2 h — размер шрифта подза-
головка
1/4 h — размер шрифта основ-
ного текста

1/2 h

1/4 h



Инструменты графики. Знак Наш знак — основа  
фирменной графики.

Мы можем его кадрировать, 
делить на части, приближать, 
использовать различные символы 
с кругом.  
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Знак. Принципы использования Для оформления коммуникаций 
знак используется несколькими 
способами: размещение целиком, 
кадрирование, разделение на части  
и взаимодействие с человеком или  
объектом.

Подробное описание использования 
каждого способа описано на следующих 
страницах Руководсва.

Самый простой способ брендирования 
носителей. Знак размещается в макете 
крупно. 

Яркий и запоминающийся приём,  
большая вариативность. Используется  
во внешних коммуникациях компании. 

Этот приём используется, когда необхо-
димо разместить текстовую информацию.

Кадрируется в зависимости от носителя. 
Используется для оформления различных 
коммуникаций.
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Размещение целиком Кадрирование Разделение на части Взаимодействие знака и человека/ 
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Знак. Размещение целиком и кадрирование Кадрирование знака — размещение гра-
фики за край формата. Кадрируя знак, 
обратите внимание: в макете всегда дол-
жен считываться центр подсолнуха. 

Общий центр 
обслуживания

Шаблон
корпоративной
презентации

июнь 2021

lenta.сom

гипер супер мини онлайн

0123 4567 8910

КАРТА №1

Это самый простой способ брен-
дирования носителя. Мы разме-
щаем знак крупно или кадрируем 
его.

Знак размещён целиком.

Примеры кадрирования 
знака.

Примеры кадрирования 
знака.

Annual report

2O21 year of milestones

Annual report

2O21 year of milestones
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Знак. Разделение на части

ПО
КАРТЕ
№1

Мои
преимущества

гипер супер мини онлайн

0123 4567 8910

КАРТА №1

В этом случае подсолнух разделяется на 
части. Может использоваться на белом  
или синем фоне. На белом фоне логотип 
используется на синей плашке, жёлтый 
круг и листья размещаются в общей ком-
позиции макета. Текст размещается по 
сетке макета и может заходить на части 
подсолнуха.

Этот приём испольузется, когда 
необходимо разместить тексто-
вую информацию (фирменную 
документацию, наградные мате-
риалы, интернет-баннеры).

Виктор
Константиновский

Должность сотрудника может
занимать две строки

Обратите внимание: на 
этом примере логотип  
выровнен по центру  
и размещён на синей  
плашке.

Пример интернет-баннера 
в приложении. Логотип не 
используется, фон залива-
ется синим цветом.

Диплом

Александр 
Сергеев
Название должности в одну строку

Имя Фамилия
должность

Награждается

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy 
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut 
wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit 
lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat

Пример размещения графики и текста.50  ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ	 Знак



Знак. Взаимодействие с человеком/объектом Этот приём используется только с обтрав-
ленными фотоизображениями (без фона). 
Подробнее о фотоизображениях  
см. стр. 69.

Открой мир скидокОткрой мир скидок

Делим
цены
лапапам!

Открой мир скидок

Море скидок!

В коммуникациях знак начинает 
играть роль целой вселенной, ста-
новится средой для жизни героев.

При изменении масштаба он может быть 
похож на землю, дорогу или восходящее 
солнце. Знак может превращаться в круглый 
объект (например, воздушный шар, надувной 
круг).   

Человек всегда интегрирован в эту среду  
и взаимодействует с графикой.

Например, ребёнок взаимодействует со зна-
ком. Он радостно и эмоционально разделяет 
его на две части, поддерживая текстовое сооб-
щение. 

Обратите внимание: в макете всегда присут-
ствует лист (из знака). Таким образом мы помо-
гаем понять, что это не просто круг, а наш  
подсолнух. 

Графика знака трансформируется, при этом 
считывается преемственность к знаку. 

Обратите внимание! Человек или предметы 
на фотографиях должны быть обтравлены  
(на фотографиях удалён фон).

Знак превращается в среду  
для жизни героев 

Графика всегда поддерживает  
текстовое сообщение

Графика знака трансформируется  
в новые образы
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Графика знака. Неправильное использование

Телефон с рукой должны 
быть обтравлены. Такое  
использование сделает  
макет чище и легче  
в восприятии.

Недопустимо наклонять 
знак и добавлять к назва-
нию другие слова. 

Фотоизображение не 
обтравленное.

Неудачно выбрана 
метафора для графи-
ки знака (знак тает).

Не используйте другие  
модификации графики 
(превращение подсолнуха  
в круг или несколько кругов 
разного масштаба).  
При таком использовании 
происходит полная потеря 
узнаваемости бреда.

Графика знака, таким  
образом интегрированная 
в фотографию, не помогает 
создать сюжет и не поддер-
живает текстовое сообще-
ние. В этом случае лучше 
использовать приём  
окрашивания объектов  
в фирменные цвета  
(например, жёлтый  
самокат).

Недопустимо перекрывать 
знак фотоизображениями 
или другой графикой.

На этой странице мы показываем, какие 
использования графики знака недопу-
стимы.

52  ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ   Логотип ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ	 Неправильное использование52



Фирменная графика. Паттерн Передаёт многообразие  
возможностей, гибкость  
и адаптивность нового 
бренда.

Паттерн состоит из нескольких 
элементов — элементов радости 
и геометрических форм. Можно 
использовать элементы по отдельности 
или все вместе.

Паттерн активно используется для 
оформления коммуникаций: документа-
ции, рекламы, полиграфии, web-носите-
лей, интерьера и экстерьера.
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Паттерн. Элементы

Смайл

Кольцо

Круг

Листья

Бабочка

Лампочка

Звезда

Солнце

Апельсин

Лайк

Серце

Мороженое

Корзина

Морковка

Сок

Коляска

Рыба

Вилка и ложка

Губы

Конфета

Арбуз

Геометрические формыЗнак

Паттерн состоит из следующих 
элементов: знака, геометриче-
ских форм, элементов радости.

В зависимости от формата паттерн  
окрашивается в соответствующие цвета.  
Подробнее о том, как это работает,  
описано на следующих страницах.

Элементы радости — многообразие воз-
можностей и продуктов, которые можно 
встретить во вселенной Ленты.

Формы образованы от геометрии знака.

Элементы радости
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Паттерн. Корпоративный Корпоративный паттрен и паттерны фор-
матов имеют свою цветовую схему. Поря-
док и расположение элементов остаётся 
неизменным. 

Для всех паттернов используется расши-
ренная палитра.

Используется в корпоратив-
ных коммуникациях.
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PANTONE 2758 C 
CMYK 100, 90, 10, 40 
RGB 0, 30, 100 
HEX 001E64 
RAL 5022 
ORACAL 065M

PANTONE 1505 C 
CMYK 0, 68, 100, 0 
RGB 255, 117, 0 
HEX FF7500 
RAL 2008 
ORACAL 035M

PANTONE 661  
CMYK 100, 75, 0, 6 
RGB 0, 60, 150 
HEX 003594 
RAL 5002 
ORACAL 057M

PANTONE 7549 С 
CMYK 0, 27, 100, 0 
RGB 255, 185, 0 
HEX FFB600 
RAL 1003 
ORACAL 021М

PANTONE 7480 С 
CMYK 78, 0, 80, 0 
RGB 0, 190, 100 
HEX 00BF6F 
RAL 6017 
ORACAL 062М

PANTONE  200 С 
CMYK 20, 100, 80, 10 
RGB 170, 35, 50 
HEX BA0C2F 
RAL 3020 
ORACAL 031M

CMYK 0, 0, 0, 0 
RGB 255, 255, 255 
HEX FFFFFF  
RAL 9003 
ORACAL 010М



Паттерн. Гипер Лента Паттерн формата имеет свою цветовую 
схему. Порядок и расположение элемен-
тов остаётся неизменным. Используются 
цвета из расширенной палитры.

Используется в коммуника-
циях формата.

CMYK 0, 0, 0, 0 
RGB 255, 255, 255 
HEX FFFFFF  
RAL 9003 
ORACAL 010М
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PANTONE 1505 C 
CMYK 0, 68, 100, 0 
RGB 255, 117, 0 
HEX FF7500 
RAL 2008 
ORACAL 035M

PANTONE 7549 С 
CMYK 0, 27, 100, 0 
RGB 255, 185, 0 
HEX FFB600 
RAL 1003 
ORACAL 021М

PANTONE 7480 С 
CMYK 78, 0, 80, 0 
RGB 0, 190, 100 
HEX 00BF6F 
RAL 6017 
ORACAL 062М

PANTONE  200 С 
CMYK 20, 100, 80, 10 
RGB 170, 35, 50 
HEX BA0C2F 
RAL 3020 
ORACAL 031M

PANTONE 661  
CMYK 100, 75, 0, 6 
RGB 0, 60, 150 
HEX 003594 
RAL 5002 
ORACAL 057M



Паттерн. Супер Лента Используется в коммуника-
циях формата.

Паттерн формата имеет свою цветовую 
схему. Порядок и расположение элемен-
тов остаётся неизменным. Используются 
цвета из расширенной палитры.
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PANTONE 1505 C 
CMYK 0, 68, 100, 0 
RGB 255, 117, 0 
HEX FF7500 
RAL 2008 
ORACAL 035M

PANTONE 7732 C 
CMYK 100, 22, 100, 10 
RGB 0, 120, 65 
HEX 007841 
RAL 6029 
ORACAL 613M
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CMYK 0, 0, 0, 0 
RGB 255, 255, 255 
HEX FFFFFF  
RAL 9003 
ORACAL 010М

PANTONE 7549 С 
CMYK 0, 27, 100, 0 
RGB 255, 185, 0 
HEX FFB600 
RAL 1003 
ORACAL 021М

PANTONE 7480 С 
CMYK 78, 0, 80, 0 
RGB 0, 190, 100 
HEX 00BF6F 
RAL 6017 
ORACAL 062М

PANTONE  200 С 
CMYK 20, 100, 80, 10 
RGB 170, 35, 50 
HEX BA0C2F 
RAL 3020 
ORACAL 031M

PANTONE 661  
CMYK 100, 75, 0, 6 
RGB 0, 60, 150 
HEX 003594 
RAL 5002 
ORACAL 057M



Паттерн. Мини Лента Используется в коммуника-
циях формата.

Паттерн формата имеет свою цветовую 
схему. Порядок и расположение элемен-
тов остаётся неизменным. Используются 
цвета из расширенной палитры.

PANTONE 1505 C 
CMYK 0, 68, 100, 0 
RGB 255, 117, 0 
HEX FF7500 
RAL 2008 
ORACAL 035M
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PANTONE 482 C 
CMYK 15, 20, 35, 0 
RGB 215, 200, 175 
HEX D7C8AF 
RAL 1001 
ORACAL 023M
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CMYK 0, 0, 0, 0 
RGB 255, 255, 255 
HEX FFFFFF  
RAL 9003 
ORACAL 010М

PANTONE 7549 С 
CMYK 0, 27, 100, 0 
RGB 255, 185, 0 
HEX FFB600 
RAL 1003 
ORACAL 021М

PANTONE 7480 С 
CMYK 78, 0, 80, 0 
RGB 0, 190, 100 
HEX 00BF6F 
RAL 6017 
ORACAL 062М

PANTONE 661  
CMYK 100, 75, 0, 6 
RGB 0, 60, 150 
HEX 003594 
RAL 5002 
ORACAL 057M



Паттерн. Лента Онлайн Используется в коммуника-
циях формата.

Паттерн формата имеет свою цветовую 
схему. Порядок и расположение элемен-
тов остаётся неизменным. Используются 
цвета из расширенной палитры.

PANTONE  298 С 
CMYK 70, 0, 0, 0 
RGB 47, 203, 255 
HEX 41B6E6 
RAL 5012 
ORACAL 056М

PANTONE 661  
CMYK 100, 75, 0, 6 
RGB 0, 60, 150 
HEX 003594 
RAL 5002 
ORACAL 057M
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PANTONE 1505 C 
CMYK 0, 68, 100, 0 
RGB 255, 117, 0 
HEX FF7500 
RAL 2008 
ORACAL 035M

PANTONE 7549 С 
CMYK 0, 27, 100, 0 
RGB 255, 185, 0 
HEX FFB600 
RAL 1003 
ORACAL 021М

PANTONE 7480 С 
CMYK 78, 0, 80, 0 
RGB 0, 190, 100 
HEX 00BF6F 
RAL 6017 
ORACAL 062М

PANTONE  200 С 
CMYK 20, 100, 80, 10 
RGB 170, 35, 50 
HEX BA0C2F 
RAL 3020 
ORACAL 031M

CMYK 0, 0, 0, 0 
RGB 255, 255, 255 
HEX FFFFFF  
RAL 9003 
ORACAL 010М



Паттерн. Монохромный Используется при необходимости вос-
произведения в один цвет или для брен-
дирования специальных групп носителей 
(Лента Про). 

Для этого паттерна могут использоваться 
любые фирменные цвета. 

Используется в специальных 
случаях.

pro
Карта Лента Про. Используется 
монохромный паттерн. 
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Паттерн. Масштаб Брендирование паттреном каждого носи-
теля очень индивидуально и требует твор-
ческого подхода. 

15 мм — минимальный размер модуля 
паттерна для воспроизведения на печати.

Паттерн должен быть сомасштабным 
с размером брендируемой поверхности. 
Чем больше размер поверхности, тем 
крупнее модули паттерна. На этой стра-
нице мы выделили несколько типов  
размера.

15 мм — минимальный раз-
мер модуля паттерна для 
воспроизведения на печати.

Размер плитки паттерна на сте-
нах в торговом зале — 320 мм.

Размер плитки паттерна 
для брендирования стё-
кол витрин — 90 мм.

15 мм

90 мм

320 мм

61  ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ	 Паттерн



Паттерн. Принципы использования Для оформления коммуникаций 
паттерн используется несколь-
кими способами: заливка цели-
ком, частичная заливка, использование 
отдельных элементов.

Паттрен используется для заливки 
поверхности.

Крупное использование элементов паттерна. 
Для усиления эмоций в коммуникации.

Частичное использование нескольких 
клеток или элементов паттерна.

Заливка целиком Частичная заливка Использование отдельных элементов
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Паттерн. Заливка целиком

Текстовое
сообщение

При заливке целиком допуска-
ется незначительное обрезание 
модулей паттерна с двух  
сторон. Это связано  
с пропорциями брендируемых  
носителей.

Паттерном может быть залита 
часть носителя. В этом случае 
следите за тем, чтобы модули 
паттерна не обрезались,  
а интегрировались целиком. 

Возможна интеграция текстово-
го сообщения в паттерн. В этом 
случае несколько модулей окра-
шиваются в основной цвет пат-
терна, создавая фон-плашку для 
размещения контента.

Примеры носителей, бренидрован-
ных паттерном (заливка целиком).

Используется для яркой и узнаваемой 
заливки поверхности, когда не нужно 
размещать большое количество тексто-
вой иинформации, будь то внутренняя 
часть папки или целая фура.

Простой и яркий способ  
брендирования поверхности. 

Заливка целиком Часть носителя Интеграция плашки
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Паттерн. Частичная заливка

Элементы радости и геометрические формы могут 
свободно размещаться на фоне любого из фир-
менных цветов.

Элементы радости и геометрические формы 
вместе с цветом модуля могут размещаться 
на фоне любого из фирменных цветов.

Обратите внимание! В коммуникациях может 
не использоваться логотип, в этом случае од-
ним из обязательных элементов паттерна яв-
ляется знак.

lenta.com

За покупками, за настроением :)

За покупками, за настроением :)

Элементы радости и геометрические 
формы могут размещаться на фоне само-
стоятельно или с цветом клетки модуля. 

Частичная заливка — использование  
от от трёх до шести модулей паттерна.  

Примеры носителей, брендирован-
ных паттерном (частичная заливка).

Размещение на фоне без клеток  
модуля 

Размещение на фоне с клетками  
модуля
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Элементы радости могут быть раз-
мещены на цветном фоне любого из 
фирменных цветов. Элементы радости 
нельзя кадрировать.

Геометрические формы могут быть 
размещены на цветном фоне любого 
из фирменных цветов. Геометрические 
формы можно кадрировать.

Геометрические формы исполь-
зуются с обтравленными фото-
изображениями. Подробнее о 
фотоизображениях см. стр. XX

lenta.com

За покупками, за настроением :)

За покупками, за настроением :)

Элементы радости и геометрические 
формы могут размещаться на фоне само-
стоятельно или с цветом клетки модуля. 

Примеры носителей, брендирован-
ных паттерном (частичная заливка).

Паттерн. Использование отдельных элементов

Элементы радости Геометрические формы Геометрические формы 
с фотоизображением
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Паттерн. Неправильное использование

Не меняйте цвета модулей 
паттерна, используйте 
оригинальные предостав-
ленные файлы. 

При изменении цветов 
паттерн выглядит несба-
лансированно.

При размещении паттер-
на в макет необходимо 
следить за тем, чтобы  
модули паттрена  
не обрезались, а интегри- 
ровались целиком.

Не размещайте элементы 
радости слишком близко 
друг к другу.

Не кадрируйте элементы 
радости.

Не перекрашивайте эле-
менты графики в другие 
цвета (тёмно-зелёный 
лист).

Не используйте элементы 
радости вместе с графи-
кой знака.

На этой странице мы показываем, какие 
использования паттерна недопустимы.
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Пиктограммы. Описание и построение Для построения используется модульная 
сетка 32×32 квадрата. Пиктограммы мо-
гут быть размещены на белом и на синем 
фоне (см. следующую страницу). 

Пиктограммы используются в пре-
зентации PowerPoint, годовом отчёте, 
e-mail-рассылке или полиграфии.

Модульная сетка для построения 
пиктограмм.

Фирменные пиктограммы 
на белом фоне
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Пиктограммы. Цвета Подробнее о цветах см. стр. 44.Для размещения на синем фоне могут 
использоваться два цвета или расширен-
ная палитра.

Пиктограммы в два цвета на синем фоне. Цветные пиктограммы на синем фоне. 
Используются цвета расширенной палитры.
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Фотоизображения. Люди Изображения людей должны быть  
обтравлены (отделены от фона) и разме-
щены на синем фоне или фоне одного  
из фирменных цветов.

Эмоции на лицах персонажей должны 
быть естественные и живые. 

В обработке может использоваться до-
полнительный приём — выделение объ-
ектов или части фотоизображения (эле-
мента одежды или аксессуаров) одним из 
фирменных цветов.

Обратите внимание!
Все представленные в этом Руководстве фотои-
зображения приведены в качестве примера и не 
могут быть использованы без заключения согла-
шения с правообладателем.

Открой
новую Ленту

Открой
новую Ленту

Изображения людей —  
наших покупателей — это  
целевая аудитория бренда.
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Фотоизображения. Сюжетные фотографии Сюжетные фотографии — изображения 
с сюжетом, поддерживающим или рас-
крывающим основное сообщение  
рекламного макета. Используются  
во внутренних коммуникацих,  
социальных сетях.

Эмоции на лицах персонажей должны 
быть естественные и живые. На этих сним-
ках используется выделение объектов 
или части фотоизображения (элементов 
одежды или аксессуаров) одним из фир-
менных цветов. На фотографиях интегри-
рованы элементы брендинга. 

Обратите внимание!
Все представленные в этом Руководстве фотои-
зображения приведены в качестве примера и не 
могут быть использованы без заключения согла-
шения с правообладателем. ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ	 Фотоизображения70



О3. Деловая документация



197374, Россия,
Санкт-Петербург,
ул. Савушкина, 112, литера Б

lenta.com

т    +7 (812) 380-61-31
ф   +7 (812) 380-61-50
м   +7 (921) 588-06-47

name.surname@lenta.com 

Имя сотрудинка
Фамилия
Должность в одну
или две строки

Визитная карточка Персональная визитная  
карточка. 

Двухсторонняя, на русском и английском 
языках. Размер логотипа — 30 мм. 

Построение визитной карточки. 
Поля макета определяются раз-
мером жёлтого круга знака.

Для оформления оборотной 
стороны визитной карточки могут 
использоваться любые из элемен-
тов радости. Рекомендуем разме-
щать не более трёх.
Элементы радости могут быть 
размещены на белом или на си-
нем фоне.

Вариант лицевой сто-
роны визитной кар-
точки на английском 
языке.

112 Savushkina str., litera B,  
Saint Petersburg, 197374, 
Russia

lenta.com

p   +7 (812) 380-61-31
f    +7 (812) 380-61-50
m  +7 (921) 588-06-47

name.surname@lenta.com 

Name
Surname
Position
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Виктор
Константиновский

Должность сотрудника
может занимать две
или три строки

Виктор
Константиновский

Должность сотрудника
может занимать две
или три строки

Электронная визитная карточка На этой странице приведены примеры 
персональной электронной визитной кар-
точки.

Поможет вам представить  
компанию как технологичного  
партнёра, который заботится  
об окружающей среде. 
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Бланк письма Бланк письма используется для 
деловой корреспонденции. 

Для написания многостраничных писем 
используйте бланк-продолжение. 

Размер логотипа — 53 мм.

197374, Россия, Санкт-Петербург,
ул. Савушкина, 112, литера Б

т +7 (812) 380-61-31
ф +7 (812) 380-61-50

info@lenta.com
lenta.com

Дата   05.08.2020
№            700-00-19-003288

на №   11-1016/02
от             08.08.2019

Уважаемый Сергей Владимирович

«Лента» – ведущий многоформатный продуктовый и FMCG-ритейлер в России. 
«Лента» является крупнейшей сетью гипермаркетов в России и четвертой среди 
крупнейших розничных сетей страны по выручке. Компания была основана в 1993 году 
в Санкт-Петербурге. По состоянию на 31 марта 2021 года под управлением «Ленты» 
находилось 254 гипермаркета и 140 супермаркетов общей торговой площадью более 
1,5 млн кв. м в 89 городах европейской части России. Средняя торговая площадь 
одного гипермаркета «Ленты» составляет около 5 500 кв. м, средняя площадь 
супермаркета – 800 кв. м, средняя торговая площадь магазинов формата «Мини 
Лента» – 500 кв. м. Компания располагает 11 распределительными центрами по всей 
России. В 2020 году выручка «Ленты» составила 445 млрд рублей.

Средняя торговая площадь одного гипермаркета «Ленты» составляет около 5 500 кв. 
м, средняя площадь супермаркета – 800 кв. м, средняя торговая площадь магазинов 
формата «Мини Лента» – 500 кв. м. Компания располагает 11 распределительными 
центрами по всей России. В 2020 году выручка «Ленты» составила 445 млрд рублей.

Компания развивает форматы гипермаркетов, супермаркетов, а также недавно 
запустила новый формат магазинов у дома под брендом «Мини Лента».

По состоянию на 31 марта 2021 года под управлением «Ленты» находилось 254 
гипермаркета и 140 супермаркетов общей торговой площадью более 1,5 млн кв. м в 89 
городах европейской части России. Средняя торговая площадь одного гипермаркета 
«Ленты» составляет около 5 500 кв. м, средняя площадь супермаркета – 800 кв. м, 
средняя торговая площадь магазинов формата «Мини Лента» – 500 кв. м. Компания 
располагает 11 распределительными центрами по всей России. В 2020 году выручка 
«Ленты» составила 445 млрд рублей.

Генеральному директору
ООО «Ромашка»
C.В. Ракову

Бланк письма Бланк письма (продолжение) Бланк письма, построение

22 мм 13 мм

13 мм

Эта точка
используется
для сгиба пись-
ма при отправке
конвертом фор-
мата «Евро».

Эта точка
использу-
ется для
выравнивания
сшивателя
при подшивке
документа
в архив.

74 ДЕЛОВАЯ ДОКУМЕНТАЦИЯ	 Бланк письма



197374, Россия, Санкт-Петербург,
ул. Савушкина, 112, литера Б

т +7 (812) 380-61-31
ф +7 (812) 380-61-50

info@lenta.com
lenta.com

Вам письмо!

Конверт Е65 Размер: 110x220 мм. 
Размер логотипа — 53 мм.

197374, Россия, Санкт-Петербург,
ул. Савушкина, 112, литера Б

т +7 (812) 380-61-31
ф +7 (812) 380-61-50

info@lenta.com
lenta.com

Пример оформления почтового 
конверта.

Построение полей макета.

Размещение элементов радости 
на оборотной стороне делает 
простой носитель более эмо- 
циональным. 
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Папка А4 Папка с ярким дизайном помо-
жет составить первое впечатле-
ние о компании.

Для оформления внешней части исполь-
зуется кадрированный знак,  внутренняя 
часть заливатся паттерном целиком.

При размещении логотипа обязательно 
соблюдайте охранное поле.

Размер логотипа — 53 мм.

24 мм 12 мм

12
 м

м
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Диплом Пример оформления наградных матери-
алов. Для оформления может использо-
ваться приём разделения знака на части 
или заливка паттерном.

Размер логотипа — 53 мм.
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Бейдж сотрудника

Виктор
Константиновский

Должность сотрудника может
занимать две строки

Для оформления бейджа сотрудника 
используется следующий приём — 
разделение знака на части. Логотип 
размещается на синей плашке.
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Лента для бейджа и ретрактор

Ретрактор. 
Знак размещается на синем фоне.

Для оформления ланьярда используется 
специальная версия логотипа. Печать  
в два цвета — логотип и элементы радо-
сти окрашиваются в жёлтый цвет.
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О4. Рекламные материалы и полиграфия



Логотип формата  основной, в одну строку

81  ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ   Логотип

В этом разделе вы узнаете, 
как построить любой 

рекламный макет



Открой новую Ленту

Планета
скидок

Море
скидок!

Постер А1. Кейвижуал В оформлении постеров мы используем 
более творческий подход. Человек, взаи-
модействующий со знаком, — наш кейви-
жуал. Подробнее об этом приёме  
см. стр. 68.

Для того чтобы правильно разместить  
логотип и построить поля макета,  
см. стр. 39. 

Кейвижуал для корпора-
тивных коммуникаций.

Обратите внимание!
Все представленные в этом Руководстве фотои-
зображения приведены в качестве примера и не 
могут быть использованы без заключения согла-
шения с правообладателем.82 РЕКЛАМНЫЕ МАТЕРИАЛЫ И ПОЛИГРАФИЯ	    Постер



Скоро открытие!

Коллонтай 10,
лит. А 

Скоро открытие!

Коллонтай 10,
лит. А 

Скоро открытие!Скоро открытие!

Коллонтай 10,
лит. А 

Скоро открытие!

Коллонтай 10,
лит. А 

Скоро открытие!

Постер А1. Форматы На этой странице приведен пример  
постеров для форматов.

Постер. Гипер Лента. 
Обратите внимание: лист подсолнуха  
окрашен в тёмно-зелёный цвет. 

Постер. Супер Лента Постер. Мини Лента Постер. Лента Онлайн

Обратите внимание!
Все представленные в этом Руководстве фотои-
зображения приведены в качестве примера и не 
могут быть использованы без заключения согла-
шения с правообладателем.

Обратите внимание!
Все представленные в этом Руководстве фотои-
зображения приведены в качестве примера и не 
могут быть использованы без заключения согла-
шения с правообладателем.83 РЕКЛАМНЫЕ МАТЕРИАЛЫ И ПОЛИГРАФИЯ	    Постер



Билборд 3×6. Кейвижуал

Открой
новую Ленту

Открой мир скидок

Открой мир скидок

Делим
цены
лапапам!Открой мир скидок

Море скидок!

В оформлении мы используем более 
творческий подход. Человек, взаимодей-
ствующий со знаком, — наш кейвижуал. 
Подробнее об этом приёме см. стр. 51.

Кейвижуал для корпора-
тивных коммуникаций.

Построение. Кейвижуал.

Примеры взаимодействия 
знака и персонажей.

Обратите внимание!
Все представленные в этом Руководстве фотои-
зображения приведены в качестве примера и не 
могут быть использованы без заключения согла-
шения с правообладателем.84 РЕКЛАМНЫЕ МАТЕРИАЛЫ И ПОЛИГРАФИЯ	    Билборд



Открой
новую Ленту

Билборд 3×6. Форматы

Открой
новую Ленту

Открой
новую Ленту

Открой
новую Ленту

На этой странице приведен пример  
билбордов для форматов.

Построение.

Примеры взаимодействия 
знака и персонажей.

Обратите внимание!
Все представленные в этом Руководстве фотои-
зображения приведены в качестве примера и не 
могут быть использованы без заключения согла-
шения с правообладателем.85 РЕКЛАМНЫЕ МАТЕРИАЛЫ И ПОЛИГРАФИЯ	    Билборд



Годовой отчёт Построение сетки макета и приницпы 
вёрстки описаны на следующих страни-
цах Руководства. 

Яркая графика и фирмен-
ные цвета — инструменты 
для узнаваемой вёрстки.
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Модульная сетка состоит из квадратов, 
это облегчает расположение графики  
и текста.

Размер одного квадратного модуля — 
17,5 мм. 

Поля макета — один квадрат с каждой 
стороны. 

В зависимости от количества контента 
текст может быть завёрстан в одну или 
две колонки.

Заголовок — Futura PT Demi. 
Размер шрифта — 33/36 pt. Размер заго-
ловка един для всего документа. 

Выделение в тексте — Futura PT Demi. 
Размер шрифта — 15/18 pt. 

Основной текст — Futura PT Book. 
Размер шрифта — 9.5/12 pt.  
Если необходимо выделить информацию, 
используйте Futura PT Demi. 

Текст на плашке 
На плашку выносится графика или самая 
важная мысль текста. Шрифт — Futura PT 
Demi, размер шрифта — 27/30 pt. Размер 
шрифта может быть уменьшен или увели-
чен. 

Колонтитул — Futura PT Book. 
Размер шрифта — 8 pt.  

Годовой отчёт. Модульная сетка

17,5 мм
Заголовок Выделение в тексте Основной текстКолонтитул

Сетка предусматривает вёрстку текста  
в две или три колонки.

Для верстки отчёта исполь-
зуется единая модульная 
сетка. 
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Оperating review

2019 was  another 
challenging year 
for the Russian 
food retail sector

Тibh euismod tincidunt ut laoreet dolore 
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim 
ad minim veniam, quis nostrud exerci 
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut 
aliquip Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed diam 
nonummy nibh euismod tincidunt ut 
laoreet dolore magna aliquam erat 
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, 
quis nostrud exerci tation ullamcorper 
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea 
commodo consequat. Duis autem vel eum 
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit 
esse molestie consequat, vel illum dolore 
eu feugiat nulla facilisis at vero eros et 
accumsan et iusto odio dignissim qui 
blandit praesent luptatum zzril delenit 
augue duis dolore te feugait nulla facilisi

Тibh euismod tincidunt ut laoreet dolore 
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim 
ad minim veniam, quis nostrud exerci 
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut 
aliquip Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed diam 
nonummy nibh euismod tincidunt ut 
laoreet dolore magna aliquam erat 
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, 
quis nostrud exerci tation ullamcorper 
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea 
commodo consequat. Duis autem vel eum 
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit 
esse molestie consequat, vel illum dolore 
eu feugiat nulla facilisis at vero eros et 
accumsan et iusto odio dignissim qui 
blandit praesent luptatum zzril delenit 
augue duis dolore te feugait nulla facilisi

Тibh euismod tincidunt ut laoreet dolore 
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim 
ad minim veniam, quis nostrud exerci 
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut 
aliquip Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed diam 
nonummy nibh euismod tincidunt ut 
laoreet dolore magna aliquam erat 
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, 
quis nostrud exerci tation ullamcorper 
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea 
commodo consequat. Duis autem vel eum 
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit 
esse molestie consequat, vel illum dolore 
eu feugiat nulla facilisis at vero eros et 
accumsan et iusto odio dignissim qui 
blandit praesent luptatum zzril delenit 
augue duis dolore te feugait nulla facilisi

Lorem ipsum dolor sit 
amet, consectetuer 
adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh 
euismod tincidunt ut 
laoreet dolore 
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Годовой отчёт Для оформления обложки мы используем 
наш знак и размещаем его крупно. 

Шмуцтитул заливается фирменным пат-
терном.

Годовой отчёт. Обложка и шмуцтитул

Strategic 
report

O2

Annual report

2O21 year of milestones

Крупное размещение знака на обложке. Для оформления шмуцтитула  
используется заливка паттерном.
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Используйте фирменные цвета для визу-
ального разделения информации. 

Используйте элементы радости или фир-
менные пиктограммы. Их можно интегри-
ровать в инфографику и визуально облег-
чить информацию. 

Годовой отчёт. Визуализация данных Выделяйте данные, цифры  
и графики, используйте  
элементы паттерна — это облег-
чает восприятие информации.

249
Hypermarkets

131
Supermarkets

12
DCs
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+4.O%
Retail sales

+3.2%
Gross profit Stores

+11

+1.5%
Selling space

+10.1%
Loyality card holder

17 bn
Free cash low
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88
CITIES

№1
PARTNER FOR 

SUPPLIERS

Lenta
is one of the leading
Russian retailers and the largest
hypermarket operator
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Крупно выделяйте важную информацию.  
Для выделения используется Futura PT 
Demi. Размер шрифта — 54/57 pt.

Пример спользования элеента радости на 
развороте.

Пример использования фирменных цве-
тов и элементов радости. 
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Годовой отчёт Используйте фирменные цвета для визу-
ального разделения информации. 

Используйте элементы радости или фир-
менные пиктограммы. Их можно интегри-
ровать в инфографику и визуально облег-
чить информацию. 

Годовой отчёт. Внутренние страницы Использование квадратных 
плашек, крупное размещение 
информации и цветные заливки 
помогают расставить акценты  
и облегчить вёрстку. 
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Оperating review

2019 was  another 
challenging year 
for the Russian 
food retail sector

Тibh euismod tincidunt ut laoreet dolore 
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim 
ad minim veniam, quis nostrud exerci 
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut 
aliquip Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed diam 
nonummy nibh euismod tincidunt ut 
laoreet dolore magna aliquam erat 
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, 
quis nostrud exerci tation ullamcorper 
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea 
commodo consequat. Duis autem vel eum 
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit 
esse molestie consequat, vel illum dolore 
eu feugiat nulla facilisis at vero eros et 
accumsan et iusto odio dignissim qui 
blandit praesent luptatum zzril delenit 
augue duis dolore te feugait nulla facilisi

Тibh euismod tincidunt ut laoreet dolore 
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim 
ad minim veniam, quis nostrud exerci 
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut 
aliquip Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed diam 
nonummy nibh euismod tincidunt ut 
laoreet dolore magna aliquam erat 
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, 
quis nostrud exerci tation ullamcorper 
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea 
commodo consequat. Duis autem vel eum 
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit 
esse molestie consequat, vel illum dolore 
eu feugiat nulla facilisis at vero eros et 
accumsan et iusto odio dignissim qui 
blandit praesent luptatum zzril delenit 
augue duis dolore te feugait nulla facilisi

Тibh euismod tincidunt ut laoreet dolore 
magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim 
ad minim veniam, quis nostrud exerci 
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut 
aliquip Lorem ipsum dolor sit amet, 
consectetuer adipiscing elit, sed diam 
nonummy nibh euismod tincidunt ut 
laoreet dolore magna aliquam erat 
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, 
quis nostrud exerci tation ullamcorper 
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea 
commodo consequat. Duis autem vel eum 
iriure dolor in hendrerit in vulputate velit 
esse molestie consequat, vel illum dolore 
eu feugiat nulla facilisis at vero eros et 
accumsan et iusto odio dignissim qui 
blandit praesent luptatum zzril delenit 
augue duis dolore te feugait nulla facilisi

Lorem ipsum dolor sit 
amet, consectetuer 
adipiscing elit, sed 
diam nonummy nibh 
euismod tincidunt ut 
laoreet dolore 
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Customer satisfaction is the key to
our development. We aim to provide
excellent service to our clients and
strive to satisfy their demand for
products they want at the right price.

Our values1
Customer satisfaction

2
Affordable prices

for all our cu stomers

3
High quality of goods

We are committed to being a price
leader, without compromising on the
quality of the goods we sell. Our lowcost
business model enables us to
pass savings on to our customers.

In order to ensure that we offer
the highest quality goods, from
production site to the shelf, we
sell only licensed goods that are
transported and stocked under the
most hygienic conditions.

4
Lenta people

People are the most valuable asset of
our business. We retain well-trained
employees to ensure they provide an
excellent shopping experience for our
customers.

5
Innovation

and ideas generation

Our employees are the source of
many of the innovative ideas that
enable our continuous improvement
and we select and implement the
ideas that offer the greatest potential.
This helps us to improve our stores
as well as the service we provide.
We challenge our staff to share their
ideas relating to specific projects.

Тibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat 
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation 
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip Lorem ipsum dolor sit 
amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh 
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. 
Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullam-
corper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. 
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse 
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at 
vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent 
luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi

Сorporate 
social
responsibility

We are committed to acting 
responsibly in everything we do. 
Creating value for all our stake-
holders, especially Lenta employ-
ees, is our core objective. We con-
duct our bu siness based on corpo-
rate responsibility principles, 
whether this is product sourcing 
or interaction with local
communities.

Lorem ipsum dolor sit amet, 
cons ectetuer adipiscing elit

Тibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat 
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation 
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip Lorem ipsum dolor sit 
amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh 
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. 
Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullam-
corper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. 
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse 
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at 
vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent 
luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullam-
corper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. 
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse 
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at 
vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent 

Lorem ipsum dolor sit amet, 

Тibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat 
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation 
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip Lorem ipsum dolor sit 
amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh 
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. 
Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullam-
corper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. 
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse 
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at 
vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent 
luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi 
hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum 
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto 
odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue 
duis dolore te feugait nulla facilisi

Lorem ipsum dolor sit amet, 
cons ectetuer adipiscing elit
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We are committed to acting 
responsibly in everything we 
do. Creating value for all our 
stakeholders, especially Lenta 
employees, is our core objec-
tive. We conduct our bu siness 
based on corporate responsi-
bility principles, whether this is 
product sourcing or interaction 
with localcommunities.

Тibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat 
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci 
tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip Lorem ipsum 
dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonum-
my nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam 
erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud 
exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea 
commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in 
hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum 
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et 
iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit 
augue duis dolore te feugait nulla facilisi hendrerit in vulputate 
velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla 
facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui 
blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te 

Eugait nulla facilisi delenit augue duis dolore te feugait nulla 
facilisi dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie 
consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero 
eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent 
luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi 
hendrerit in vulputate  velit esse molestie consequat, vel illum 
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et 

Lorem ipsum dolor sit amet, 
cons ectetuer adipiscing elit

iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit 
augue duis dolore te feugait nulla facilisi dolor in hendrerit in 
vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat 
nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui 
blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait 
nulla facilisi hendrerit in vulputate  velit esse molestie consequat, vel 
illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et 
iusto odio dignissim qui blandit praesent luptatum euismod tincidunt 
ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad 
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit 
lobortis nisl ut aliquip Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer 
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet 
dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, 
quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip 

Lorem ipsum dolor sit amet, 
cons ectetuer adipiscing elit

Тibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat 
volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation 
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip Lorem ipsum dolor sit 
amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh 
euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. 
Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullam-
corper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. 
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse 
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at 
vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent 
luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi 
hendrerit in vulputate 

Velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla 
facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui 
blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te 
feugait nulla facilisi dolor in hendrerit in vulputate velit esse 
molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla facilisis at 
vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent 
luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi 
hendrerit in vulputate  velit esse molestie consequat, vel illum 
dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto 
odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue 
duis dolore te feugait nulla facilisidolor in hendrerit in vulputate 
velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat nulla 
facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui 
blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te 
feugait nulla facilisi hendrerit in vulputate velit esse molestie conse

Lorem ipsum dolor sit amet, 
cons ectetuer adipiscing elit

Widely known as an 
efficient grocery retailer with 
one of the highest growth 
rates in the market, Lenta is 
a unique asset with strong 
competitive advantages.

Vladimir Sorokin
Chairman

Пример использования заливки цветом 
для акцентирования информации.

На плашку выносится графика, данные
или основная мысль текста.

Пример использования плашек 
для размещения текста.
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Карты магазина. Общий вид

pro
Подарочная карта

Для активации карты необходимо заполнить анкету и передать её на стойку информации
гипермаркета. Подробные условия программы на сайте lenta.com/pro

карта
профессионального
клиента

0000 0353  0563

Это вам!

Карта №1 брендруется кадрированным 
знаком. Лента Про — карта для бизнеса. 
Для визуального отличия используются 
жёлтый цвет и одноцветный паттерн. Для 
оформления подарочной карты использу-
ются элементы радости.

Карты магазины — яркий  
и запоминающийся носитель.  
У каждой карты своя функ-
ция, и визуально карты должны 
отличаться. 

Карта №1. Лицо и оборот. Карта Лента Про. Лицо и оборот. Подарочная карта. Лицо и оборот.
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О5. Электронные носители и WEB



Уважаемые коллеги,
 

Сегодня мы объявляем о заключении 
соглашения о приобретении сети 
супермаркетов Billa Russia GmbH 
(«Билла Россия»).
 
«Билла Россия» управляет 161 супермаркетом общей торговой площадью 138  тыс. кв. 
м., подавляющее большинство из которых находится в Москве и Московской области, 
распределительный центр расположен в Быково (Московская область). В компании 
работает более 5 400 человек, и мы рассчитываем, что сотрудники «Биллы» станут 
частью команды «Ленты».
 
Сделка ускорит нашу экспансию в столичном регионе: мы станем второй сетью 
супермаркетов и пятым по величине продуктовым ретейлером 
в Москве и области.
 
После одобрения сделки Федеральной антимонопольной службой мы вместе с нашими 
новыми коллегами начнём процесс интеграции магазинов «Билла». Все приобретённые 
супермаркеты будут работать под брендом «Лента». Выгодное расположение торговых 
точек «Билла» даст нам возможность расширить онлайн-доставку на всю территорию 
Москвы, что является частью нашего амбициозного плана по развитию онлайн-бизнеса 
в ближайшие годы.
 
Продвижение на вторую строчку в списке операторов супермаркетов 
в крупнейшем и богатейшем мегаполисе России поддерживает наши стратегические 
цели по двукратному росту бизнеса и подтверждает наше намерение играть активную 
роль в развитии продуктового ретейла.

 
С уважением,
Владимир Сорокин

Заголовок в одну строку
На Васильевском острове в Санкт-Петербурге открылась еще одна 
«Мини Лента». Рассказываем, как команда готовилась к первому дню 
работы и почему им не страшны конкуренты

#рейтинг  #персонал  #оценка   

Заголовок в одну строку
На Васильевском острове в Санкт-Петербурге открылась еще одна 
«Мини Лента». Рассказываем, как команда готовилась к первому дню 
работы и почему им не страшны конкуренты

#рейтинг  #персонал  #оценка   

Заголовок в одну строку
На Васильевском острове в Санкт-Петербурге открылась еще одна 
«Мини Лента». Рассказываем, как команда готовилась к первому дню 
работы и почему им не страшны конкуренты

#рейтинг  #персонал  #оценка   

Заголовок в одну строку
На Васильевском острове в Санкт-Петербурге открылась еще одна 
«Мини Лента». Рассказываем, как команда готовилась к первому дню 
работы и почему им не страшны конкуренты

#рейтинг  #персонал  #оценка   

Новая программа лояльности Перейти

Делитесь новостями ваших подразделений по электронной почте
internalcomms@lenta.com 

Лента новостей

E-mail-рассылка. Примеры На этой странице приведены примеры 
использования элементов графики для 
оформления рассылок.

Пример оформления.  
В шапке может размещаться  
фотоизображение (персонаж  
или сюжетная фотография).  
Сверху на фотоизображении  
размещается логотип на плашке  
(с обводкой).

Для текста используются фирмен-
ные шрифты, с соблюдением прин-
ципов вёрстки (см. стр. XX). 

В подвале используется частичная 
заливка паттерном.

Пример оформления новостной 
рассылки.  

В шапке макета используется 
частичная заливка паттерна 
и размещается заголовок.

Для текста используются фир-
менные шрифты, с соблюдением 
принципов вёрстки (см. стр. XX).
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Презентация PowerPoint. Общий вид

Шаблон
корпоративной
презентации

июнь 2021

lenta.сom

Примеры слайдов с графикой

ВЫРУЧКА
трлн руб.

Первый уровень текста
Второй уровень 

   Третий уровень
   Третий уровень
   Третий уровень
   Третий уровень

Формулируйте буллиты кратко, 
удаляйте все лишние слова. Помните: 
презентации не читают, их смотрят.  
Если информация не вмещается, а 
сократить нечего — добавьте еще один 
слайд. Не оставляйте «висячих» 
предлогов и местоимений, переносите 
их на новую строку

4

80 65 33

140
190 217 249 282 314

347 379 412

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

EBITDA
млрд руб.

853
666

533 499
269

733

116 198

320

256
150

25
258

299

135
123

112

150

20

150 263

99

84
77

США Автралия Европа Япония ОАЭ Россия Пакистан Бразилия

FMCG Consumer electronics Luxury

1 285

1 072
703 674 790

1 131

335
398

-3%

ПрогнозНовая стратегия

lenta.com

Цитата или ключевая 
мысль слайда

4

 

Выделение в тексте

Формулируйте основную мысль кратко, 
удаляйте все лишние слова. Помните: 
презентации не читают, их смотрят. Не 
мельчите. 

Выделение в тексте

Формулируйте основную мысль кратко, 
удаляйте все лишние слова. Помните: 
презентации не читают, их смотрят. Не 
мельчите. 

Выделение в тексте

Формулируйте основную мысль кратко, 
удаляйте все лишние слова. Помните: 
презентации не читают, их смотрят. Не 
мельчите. 

lenta.com

Шаблон
корпоративной
презентации

июнь 2021

lenta.сom

4lenta.com

прибыли
20%

249
гипермаркетов

Примеры слайдов с фотографией

 

Первый уровень 
текста

Второй уровень 

   Третий уровень
   Третий уровень
   Третий уровень
   Третий уровен

Первый уровень 
текста

Второй уровень 

   Третий уровень
   Третий уровень
   Третий уровень
   Третий уровен

4lenta.com

Альтернативная
обложка с фото-
изображением
июнь 2021

lenta.сom

Примеры слайдов с таблицей

Group
LFL increase,

week 35-48s 
LFL increase,
weeks 49-5

Bread unpackaged -1% 24%

Pastry unpackaged 16% 110%

Total unpackaged 8% 70%

Total Bakery own 
production

-5% 6%

Total Bakery 
industrial -5% 1%

Total Bakery -5% 3%

Total HM -5% 3%

Длинный заголовок в две или три строки

Формулируйте основную мысль кратко, удаляйте все лишние слова. 
Помните: презентации не читают, их смотрят!
Не мельчите. Если информация не вмещается, а сократить нечего — 
добавьте еще один слайд. Не оставляйте «висячих» предлогов и 
местоимений, переносите их на новую строку

Используйте выделение для основных и самых важных текстовых 
блоков.

lenta.com 4

4

 

Заголовок в две 
или три строки 
Формулируйте основную мысль 
кратко, удаляйте все лишние слова. 
Помните: презентации не читают, 
их смотрят! Не мельчите. 

Заголовок в две 
или три строки 
Формулируйте основную мысль 
кратко, удаляйте все лишние слова. 
Помните: презентации не читают, 
их смотрят! Не мельчите. 

Заголовок в две 
или три строки 
Формулируйте основную мысль 
кратко, удаляйте все лишние слова. 
Помните: презентации не читают, 
их смотрят! Не мельчите. 

Примеры слайдов с фотографиями

4lenta.com

Примеры слайдов с графикой
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18.9%
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16.1%

12.3%

 9.1%
 

2022

Заголовок Заголовок
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lenta.com 4

Название разделаO2

 

Примеры слайдов 
с фотографией

Формулируйте основную мысль кратко, удаляйте все 
лишние слова. Помните: презентации не читают, их 
смотрят! Не мельчите. 

Второй уровень 

   Третий уровень
   Третий уровень
   Третий уровень
   Третий уровен

4lenta.com

При анимации переходов между слайда-
ми используйте только простые варианты, 
например, затухание.

На следующих страницах описаны ос-
новные приницпы для каждого типа слай-
дов.

Презентация  состоит из нескольких ша-
блонов — обложки презентации, обложки 
раздела, шаблона слайда с текстовой  
и графической информацией, имиджевых 
слайдов.
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Презентация PowerPoint. Обложка

Шаблон
корпоративной
презентации

июнь 2021

lenta.сom

Общий центр 
обслуживания

Шаблон
корпоративной
презентации

июнь 2021

lenta.сom

Шаблон
корпоративной
презентации

июнь 2021

lenta.сom

Альтернативная
обложка с фото-
изображением
июнь 2021

lenta.сom

Для оформления используется кадрирован-
ный знак. Если необходимо использовать 
фотоизображение, используйте плашку для 
размещения логотипа и текста.

Пример обложки  
с мультиформатным 
логотипом и кадри-
рованным знаком.

Пример обложки  
с фотографией.  
Логотип и текст  
размещаются  
на плашке.

Пример обложки  
с корпоративным ло-
готипом и названием 
подразделения.

Пример обложки  
с фотографией.  
Логотип размещается 
на плашке, текст —  
на фотоизображении.
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Презентация PowerPoint. Обложка раздела

Название разделаO2

Название разделаO2

Название разделаO2

Название разделаO2

Для оформления обложки раздела  
используется заливка паттерном. 

Универсальная  
обложка раздела. 
Используется корпо-
ративный паттерн.

Пример обложки  
для формата Супер 
Лента.

Пример обложки  
для формата Гипер 
Лента.

Пример обложки  
для формата Мини 
Лента.
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Презентация PowerPoint. Слайды с графикой

Примеры слайдов с графикой

ВЫРУЧКА
трлн руб.

Первый уровень текста
Второй уровень 

   Третий уровень
   Третий уровень
   Третий уровень
   Третий уровень

Формулируйте буллиты кратко, 
удаляйте все лишние слова. Помните: 
презентации не читают, их смотрят.  
Если информация не вмещается, а 
сократить нечего — добавьте еще один 
слайд. Не оставляйте «висячих» 
предлогов и местоимений, переносите 
их на новую строку

4

80 65 33

140
190 217 249 282 314

347 379 412

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

EBITDA
млрд руб.

853
666

533 499
269

733

116 198

320

256
150

25
258

299

135
123

112

150

20

150 263

99

84
77

США Автралия Европа Япония ОАЭ Россия Пакистан Бразилия

FMCG Consumer electronics Luxury

1 285

1 072
703 674 790

1 131

335
398

-3%

ПрогнозНовая стратегия

lenta.com

Примеры слайдов с таблицей

Group
LFL increase,

week 35-48s 
LFL increase,
weeks 49-5

Bread unpackaged -1% 24%

Pastry unpackaged 16% 110%

Total unpackaged 8% 70%

Total Bakery own 
production

-5% 6%

Total Bakery 
industrial -5% 1%

Total Bakery -5% 3%

Total HM -5% 3%

Длинный заголовок в две или три строки

Формулируйте основную мысль кратко, удаляйте все лишние слова. 
Помните: презентации не читают, их смотрят!
Не мельчите. Если информация не вмещается, а сократить нечего — 
добавьте еще один слайд. Не оставляйте «висячих» предлогов и 
местоимений, переносите их на новую строку

Используйте выделение для основных и самых важных текстовых 
блоков.

lenta.com 4

Примеры слайдов с графикой
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lenta.com 4

Схемы и графики строятся с использова-
нием фирменных цветов и расширенной 
палитры. 

Пример использования 
фирменных цветов для 
оформления графиков.

Пример использования 
фирменных цветов для 
разного типа графиков.

Пример таблицы. 
Используйте оттенки 
фирменных цветов 
для визуального  
выделения графиков  
и столбцов.
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Презентация PowerPoint. Имиджевые слайды

5400
новых
сотрудников

lenta.com 4 4lenta.com

прибыли
20%

249
гипермаркетов

Имиджевые слайды используются для ви-
зуализации данных. Добавляйте слайды  
в презентацию, чтобы она воспринима-
лась легче. 

Элементы радости размеща-
ются на фирменных цветах. 
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Презентация PowerPoint. Слайды с текстом и фото

Цитата или ключевая 
мысль слайда

4

 

Выделение в тексте

Формулируйте основную мысль кратко, 
удаляйте все лишние слова. Помните: 
презентации не читают, их смотрят. Не 
мельчите. 

Выделение в тексте

Формулируйте основную мысль кратко, 
удаляйте все лишние слова. Помните: 
презентации не читают, их смотрят. Не 
мельчите. 

Выделение в тексте

Формулируйте основную мысль кратко, 
удаляйте все лишние слова. Помните: 
презентации не читают, их смотрят. Не 
мельчите. 

lenta.com

4

 

Заголовок в две 
или три строки 
Формулируйте основную мысль 
кратко, удаляйте все лишние слова. 
Помните: презентации не читают, 
их смотрят! Не мельчите. 

Заголовок в две 
или три строки 
Формулируйте основную мысль 
кратко, удаляйте все лишние слова. 
Помните: презентации не читают, 
их смотрят! Не мельчите. 

Заголовок в две 
или три строки 
Формулируйте основную мысль 
кратко, удаляйте все лишние слова. 
Помните: презентации не читают, 
их смотрят! Не мельчите. 

Примеры слайдов с фотографиями
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Примеры слайдов 
с фотографией

Формулируйте основную мысль кратко, удаляйте все 
лишние слова. Помните: презентации не читают, их 
смотрят! Не мельчите. 

Второй уровень 

   Третий уровень
   Третий уровень
   Третий уровень
   Третий уровен
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Примеры слайдов с фотографией

 

Первый уровень 
текста

Второй уровень 

   Третий уровень
   Третий уровень
   Третий уровень
   Третий уровен

Первый уровень 
текста

Второй уровень 

   Третий уровень
   Третий уровень
   Третий уровень
   Третий уровен
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Не перегружайте слайд информацией. 
Лучше всего, если на одном слайде со-
держится одно важное сообщение. Круп-
ные блоки текстовой информации разде-
ляйте на несколько слайдов.

Для выделения текста 
может использоваться 
синяя плашка. 

Плашка для текста  
примыкает  
к фотоизображению.  
Для выделения может  
использоваться  
жёлтый цвет.

Пример фотографии, 
размещённой крупно 
под обрез.

Фотографии могут  
объединяться с текстом 
в один блок и разме-
щаться на синем фоне  
с кадрирвоанным  
знаком.

99  ЭЛЕКТРОННЫЕ НОСИТЕЛИ И WEB	 Презентация PowerPoint



Форма и сетка иконки 
для iOS.

Иконки  iOS Иконки Android

Форма и сетка иконок 
для Android.

Знак Ленты вписывается
во все формы.  
Охранное поле задаёт-
ся половиной диаметра 
внутреннего круглого 
элемента.

Для построения иконок используется 
специальная сетка. На этой странице  
приведены примеры построения иконок 
для платформ iOS и Android. 

Иконка приложения. iOS и Android
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Пиктограммы. Для интерфейса Используются в приложении.  
Выполнены в монолинейной стилистке.

Для построения используется модульная 
сетка 24×24 квадрата.

Построение пиктограмм.
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Мобильное приложение. Пример На этой стороне приведены примеры ин-
тегрции фирменного стиля в интерфейс 
приложения.

17:05 17:05 17:05

Доброе утро,
Виктор

ПО
КАРТЕ
№1

Мои
преимущества

Название товара
в две строки

–25%
Персональная
скидка

Шоколадные плитки

–30%
Персональная
скидка

–900 ₽

0 0 1

ПОДРОБНЕЕ

Баттл
мая
Проголсуй
за любимую
категорию

Продукты
с доставкой

Выигрывайте
загородный дом
и другие
дачные призы

17:05

ПО
КАРТЕ
№1

Мои
преимущества

Баттл
мая
Проголсуй
за любимую
категорию

Продукты
с доставкой

Выигрывайте
загородный дом
и другие
дачные призы

Название товара
в две строки

–25%
Персональная
скидка

–900 ₽

0 0 1

ПОДРОБНЕЕ

17:05

Шоколадные плитки

–30%
Персональная
скидка

–900 ₽

ПО
КАРТЕ
№1

Мои
преимущества

Баттл
мая
Проголсуй
за любимую
категорию

0 0 1

ПОДРОБНЕЕ

Продукты
с доставкой

Выигрывайте
загородный дом
и другие
дачные призы

17:05

Анимация экрана загрузки.  
Элементы радости сменяют друг 
друга, и появляется приветствие.

Пример интеграции фирменных 
цветов и графики в интерфейс 
мобильного приложения.
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Социальные сети. Аватар профиля На этой стороне приведён пример  
построения аватара профиля  
в социальных сетях.

Знак Ленты вписывается в квадрат.
Охранное поле задаётся половиной
диаметра внутреннего круглого
элемента.

На большинстве платформ
фотография профиля помещается
в маску круглой формы.
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Лето
начинается
здесь

Социальные сети. ВКонтакте

Открой
новую Ленту

С помощью элементов фирменной 
графики очень просто оформить  
любую обложку. Примеры приведены 
на этой странице. Вы можете исполь-
зовать любые приёмы, описанные  
на стр. 47-65. 

Мы рекомендуем использовать  
изображение с расширением 
1926×1080, формат png.

Пример обложки с использованием кейвижуала. Пример обложки с заливкой паттерном. Пример обложки с элементами радости.
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Выигрывайте
дачные призы

Баттл
мая

проголосуй
за любимую
категорию

Бразил
лайм

Выигрывайте
дачные призы

Бразил
лайм

Социальные сети. Instagram На этой странице показаны примеры 
использования элементов графики для 
оформления постов.

Пример обложки с использовани-
ем знака и обтравленных фотоизо-
бражений.

Пример обложки с использовани-
ем элементов паттерна и обтрав-
ленного фотоизображения.

Общий вид ленты.

105  ЭЛЕКТРОННЫЕ НОСИТЕЛИ И WEB	 Социальные сети



О6. Сувенирная продукция



Значки Для оформления можно использовать 
знак, паттерн, элементы радости и до-
бавлять эмоции с помощью текстовых 
сообщений. 

Простой и очень запоминаю-
щийся носитель. 
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Ручки Пример брендирования ручек. 

Пример ручки с пласти-
ковым корпусом.  

Выбирайте металлический 
корпус для более премиальных 
подарков. Метод нанесения — 
лазерная гравировка. 
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Кружка

это моя
лента

Варианты брендирования кружек.  
Рекомендуем использовать сублима-
ционную печать (проявление узора 
при нагревании).

Дополнительные варианты 
брендирования кружек.

Использование паттерна 
и элементов радости делает 
дизайн запоминающимся  
и ярким.
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Блокнот На этой странице приведены приме-
ры дизайна. Выбирайте качественные 
модели изделий. Рекомендуем также 
брендировать внутренние блоки  
(см. вариант 2).

Вариант блокнота с заливкой пат-
терном и  бумажной обечайкой.

Вариант блокнота с минималистич-
ной обложкой и внутренним бло-
ком с уникальным дизайном.
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О7. Транспорт



Корпоративный транспорт

lenta.com

За покупками, за настроением :)

За покупками, за настроением :)

На этой странице приведены приме-
ры брендирования корпоративного 
транспорта. Элементы радости раз-
мещаются на двух бортах машины.

Цвет транспорта — белый.  
Сзади размещается логотип и QR код. 

Пример оформления корпоративного 
транспорта.
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Для оформления этого транспорта  
используется логотип формата Лента 
Онлайн и QR код. 

Сзади размещается корпоративный ло-
готип и сайт (особенность конструкции 
дверей, сверху остаётся 30-40 см).

Кабина может быть белого или синего 
цвета. 

Машина. 5,2 тонн

Вариант оформления кузова.  
Формат Лента Онлайн. Белая кабина.

Задняя часть кузова.
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Для оформления этого транспорта  
используется логотип и паттерн форма-
та Мини Лента.

Сзади размещается корпоративный  
логотип и сайт (особенность конструк-
ции дверей, сверху остаётся 30-40 см).

Кабина может быть белого или синего 
цвета. 

Тягач с прицепом. 10 тонн

Вариант оформления кузова.  
Формат Мини Лента. Белая кабина.

Задняя часть кузова.

Вариант оформления кузова.  
Формат Мини Лента. Синяя кабина.
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Для оформления этого транспорта  
используется корпоративный логотип  
и паттерн формата Мини Лента.

Сзади размещается корпоративный  
логотип, QR код и сайт.

Кабина может быть белого или синего 
цвета. 

Тягач с прицепом. 20 тонн

lenta.com

lenta.com
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Логотип формата  основной, в одну строку

116  ВИЗУАЛЬНЫЕ КОНСТАНТЫ   Логотип

Спасибо!
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